附件1:
“中国建筑材料流通协会扶持品牌”专项扶持行动
“中国建筑材料流通协会扶持品牌”(以下简称“扶持品牌”)
专项扶持行动，是协会“品牌建设行动计划”中的重要环节，针 对建材与家居行业中具有发展潜力和成长空间的品牌制定的培 育方案。该行动从构建“双循环”新发展格局的层面出发，按照
“双碳促进双循环，数字经济是关键”的路线，进行双向扶持，
将加入协会“品牌建设行动计划”的企业自内而外多维度的进行
品质提升，具体行动方案如下：
1、  提升扶持品牌企业自身建设水平，为企业进行质量管理 体系、环境管理体系等认证提供服务支持，指导和帮助企业申报
国家、省、市级和有关行业资质/荣誉，如中国专利奖、 国家知
识产权示范企业、专精特新“小巨人” 、供应链示范企业、 中国 建筑材料流通协会科学技术奖等。
2、  指导扶持品牌企业在扩大内需、促进消费方面发力，积
极响应国家有关政策，参与商务部“2023消费提振年”系列活动， 及工信部、住建部等六部门开展的“绿色建材下乡”等相关活动， 主动策划一系列让利惠民促销活动，释放存量消费，激发增量消
费，引领消费新需求，让更多消费者能消费、愿消费、敢消费、
便消费。
3、  指导扶持品牌企业在实现国家“双碳”目标上发力，帮 助和引导企业参与绿色建材与家居合格供应商贯标评价、绿色
(建材)产品认证、绿色制造标杆企业等，鼓励企业在数字创新、
科技创新等方面加大投入力度，开发数字建材、智能家居，推动
绿色、康养、环保、安全的建材家居产品发展，完善线上线下融
合的供应链体系，增强物流配送和售后服务质量，可通过广告宣 传、网络媒体等多种方式，培育绿色低碳生活观，增强消费者绿
色低碳产品的消费意愿。

4、指导扶持品牌企业在提升品牌价值的同时，优先享受协
会国际贸易资源，带领扶持品牌走出去，积极参加国际相关展会
和国际贸易交流活动，开拓国际市场，打造民族品牌，提升中国 名牌的国际知名度，争当全球供应链体系的链主。
5、  指导和帮扶扶持品牌企业进行品牌商标注册等知识产权
保护工作。

6、 优先向商务部、工信部、 国家市监总局等政府有关部门 反映扶持品牌企业诉求，为制定相关政策提供依据。
7、进行“讲好品牌故事，树立民族典范”系列宣传活动，
完善扶持品牌自身建设体系，充实文化底蕴，创新宣传模式。
8、  指导扶持品牌所属产品/服务对标国际领先水平。
9、举办扶持品牌专项培训会，系统讲解和指导企业提升品
牌价值的具体办法和途径。
10、  经过培训并结业的扶持品牌，可自愿通过《建材与家居
品牌价值评价规范》的贯标评价，合格的企业说明品牌扶持成功， 可自愿成为“中国建筑材料流通协会推荐品牌”。
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